Check-list

BONNES PRATIQUES

d'un pitch responsable

Avant le pitch

D Rencontrer les agences pour comprendre le marché et vérifier la
compatibilité.

D Identifier précisément ses besoins et objectifs avant de lancer un pitch.

D Communiquer le budget et les criteres de sélection deés le départ.

Pendant le pitch

D Respecter le droit : pas de travail gratuit = pas d'idée gratuite.
D Favoriser les échanges exploratoires plutdét que la production de livrables.

D Limiter la consultation a trois agences maximum.

Apres le pitch

(] Prévoir une indemnité si un appel a idées est réellement nécessaire.

D Donner un feedback constructif aux trois agences participantes.

D Privilégier les relations de long terme plutdt que les compétitions récurrentes.
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